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ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

ORA BOLAS!

Ora Bolas é um game show vibrante que combina adrenalina, humor e
cultura geral — onde cada erro pode literalmente atirar os concorrentes
para fora do jogo!

Em cada episddio, quatro equipas entram em competicao, divididas em
dois duelos. Em cada duelo, duas equipas enfrentam-se ao longo de 5
rondas de perguntas de escolha multipla, com temas selecionados entre
10 categorias. Mas atencao: uma resposta errada significa ser derrubado
por uma bola gigante... diretamente para uma piscina. E quem cai, sai!
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A equipa que somar mais pontos nas 5 rondas avanca para a Ronda Final, APRESENTADOR:

onde terd a oportunidade de conquistar um prémio monetario. Ganhe — Maria Cerqueira Gomes —

ou ndo, garante automaticamente lugar no episédio seguinte, podendo

acumular prémios ao longo da sua permanéncia no jogo. PERFIL DE TRANSMISSAO
PREVISTO

Nos episddios seguintes, duas novas equipas tentam destronar as S4bado

sobreviventes — numa competicdo onde o conhecimento é a Unica Prime Time

tabua de salvacao.
ESTREIA:

Ora Bolas é um formato repleto de acao, onde sé os mais rapidos e 13 de Setermbro

certeiros se mantém secos... e em jogo.




ORA BOLAS!

PATROCiNIO ENTRETENIMENTO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas:

* Junto as autopromog¢des do programa: cartdo de 5" (minimo 32 inser¢des/semana num total de 128 para 4 semanas), com referéncia em voz off ao

anunciante, com a seguinte distribuicao semanal:

® FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
t u N° DE INSERC@ES 4 7 2 2 1 16
- ° FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tvireality
N° DE INSERC@ES 4 7 3 2 0 16

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (2 insercées/semana, num total de 8 inser¢des para 4
semanas);

* Nos blocos do programa: spot com duracao opcional (1 insercao por semana, num total de 4 inser¢cdes para 4 semanas).

INVESTIMENTO DE MEDIA PARA 4 SEMANAS:

CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20"
19 410€ 24 500€
Nota: @
» Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que s podera ser contratada se o patrocinio nao tiver
3 ja sido comprado por um concorrente;
s _Par injos superiores a 4 or favor con

4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes,
.‘,. P - ; .” ;E‘.; 2 N



ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes
oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situacdes a
medida dos interesses de comunicacao de cada anunciante. As presencas serdo avaliadas caso a caso mediante briefing do anunciante. O tempo de
duracao destas presencas sera definido caso a caso, sendo a exposicdo do produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o
contexto da acao ou da narrativa do programa. As presencas serdao ainda promovidas no Instagram da TVI com uma story.

PRESENCAS ESPECIAIS - MEDIA PRESENGAS ESPECIAIS - PRODUGAO (*)

TELEVISAO DIGITAL TELEVISAO DIGITAL

9 000€ 900€ 4 800€ 900€

(*) este valor exclui qualquer margem de intermediagdo/rappel).

Notas:

+ Os presentes valores estdo sujeitos a revisdes regulares;
» Os valores relativos a investimentos de producao contemplam apenas 1 cachet e devem ser confirmados apds briefing;
« Eventuais VT'S a incluir serdo objeto de orcamento.




ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

COLOCACAO DE PRODUTO

Em baixo apresentamos alguns exemplos de oportunidades que poderao ter associacao de marcas. A mecanica das presencas sera definida apés briefing.

EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

RONDA FINAL

* Aequipa finalista esta prestes a jogar a Ronda Final onde podera ganhar um prémio
monetario. Um jogador ainda seco é escolhido para representar a equipa.

*  APRESENTADOR: "Chegou o momento da Ronda Final X (nome da marca)..."

« "Antes da pergunta final, tens de escolher entre estas duas categorias — mas atencao...
ha muito em jogo!”

* [GRAFISMQ]: Duas categorias aparecem lado a lado com o logotipo da marca no topo
(ex: Ciéncia ou Musica Pop?)

* Jogador escolhe umadas duas categorias

*  APRESENTADOR (ao vera escolha): “Palpite dado! Vamos aisso..."

«  APRESENTADOR: "Serd que esta correto? Se acertareso prémio é vosso.” Oraculo do
prémio/valormonetariocom logo da marca.




ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

COLOCACAO DE PRODUTO

Em baixo apresentamos alguns exemplos de oportunidades que poderao ter associacao de marcas. A mecanica das presencas sera definida apés briefing.

EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

RONDA EXTRA - “PATROCINADA POR UMA MARCA”"
« 2 vezes por programa ¢ lancada uma ronda extra patrocinada (nao acumula pontos)

* Noled élancada 1 pergunta (a pergunta pode estar relacionada com a marca) com 6
opc¢des de resposta (2 certas e 4 erradas)

« Joga 1 elemento de cada equipa

« Os 2 jogadores posicionam-se na resposta que escolheram. Se acertarem ganham o
prémio - ambas as equipas podem ganhar.

Oraculo do prémio com o logo da marca




ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

COLOCACAO DE PRODUTO

Em baixo apresentamos alguns exemplos de oportunidades que poderao ter associacao de marcas. A mecanica das presencas sera definida apés briefing.

3. eltrecetv.com

EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

«  BOIAS INSUFLAVEIS: De forma permanente: para decoracio. Em casos
pontuais: Interagcao com os concorrentes.

«  BOIAS SALVA-VIDAS: Os nadadores-salvadores podem usar béias para resgatar
0s concorrentes que caem a agua.

- LOUNGE DOS CONCORRENTES ELIMINADOS: A medida que os concorrentes
vao sendo eliminados dirigem-se e permanecem até ao fim do programa numa
zona de sofas.

- ROUPOES DE BANHO: Sempre que um concorrente cai a agua, veste o roupao
de banho e permanece com ele vestido até ao fim do programa.

« FATOS DE BANHO - NADADORES SALVADORES: Os nadadores-salvadores
estao presentes ao longo de todo o programa.




ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

COLOCACAO DE PRODUTO

EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

«  ORACULO COM NOME DAS EQUIPAS

) . M ‘
. ORACULO DE PONTUAGAO [ ¢Cudles de estos p atositipi:[%z:;;%?;;rgeﬁ:;lg:égh' en su receta tradicional,

Tamal " Guiso
‘tucumuno ‘ carrero

Buseca Chupin Locro

)1

«  ORACULO DE PERGUNTA

«  ORACULO DE PREMIO FINAL
- PREMIOS DE "CONSOLAGCAO" PARA AS EQUIPAS ELIMINADAS

BEBIDAS NAS BANCADAS DOS CONCORRENTES NN YN Y




ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

PUBLICIDADE EM
ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizacdo de insercdes de
publicidade em ecra fracionado durante a sua exibicao. Esta forma de
comunicacao tem grande impacto

e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupcao
para intervalo. O numero de insercdes por programa € variavel e sera
definido posteriormente, tendo

em conta a natureza e a integridade do contetdo do

programa e os interesses de comunicagdao do anunciante.

CARACTERISTICAS:
INVESTIMENTO Insercdo exibida de forma individualizada;

Area maxima de inser¢ao: equivalente a V4 do ecrg;

MEDIA PRODUCAO Separacao grafica entre os 2 conteldos;
Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicdo.

Por insercao Por execucao: 1 500€
Valor negociado do anunciante (Este valor exclui qualquer margem EXEMPLO DE FORMATO AQUI
+ 100% de sobretaxa de intermediacao/rappel)

@
Notas:
» Valor de producao contempla até ao limite de duas alteragdes. Outras revisdes estdo sujeitas a orcamento.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

ORA BOLAS!
ENTRETENIMENTO

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais,
podem ser desenvolvidos presencas através de formatos especiais ou contelidos
personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteldos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.
O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes
nos seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Nota:
Para condicdes especificas, por favor contacte-nos.



https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

ORA BOLAS!
1. Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado; ENTRETENIMENTO
2. Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;
3. Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:
4. A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condicdes Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de

Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

5. Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratagcdo de Publicidade e Comunicacao Comercial da TVI/MCD;

6. A presente proposta e as condi¢cdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociagao.
No caso de proposta de colocac¢do de produto a validade € apenas de 15 dias (calendario);

7. As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizacdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacdo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢Bes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderd em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVl / MCD;

8. Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

9. Os patrocinadores poderdo ocupar posicoes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

10. Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

11. Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

12. A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orgamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverdo ser
feitas pela TVI;

13. Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

14. Salvo acordo em contrario, nao existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

15. Relativamente as contratacdes de Colocacao de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

16. Todas as agdes de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Diregdo de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contetudo terdo de
ser novamente validadas.

® CONTACTE-NOS

MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo, 2734-502 Barcarena
TELEFONE: + 351 214 347 527

: ial. @tvi.p
TEMOS TUDO A VER EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



mailto:comercial.externo@tvi.pt
http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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