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GRANDE REGRESSO
EM SETEMBRO, COM

O MAIOR PREMIO
DE SEMPRE!

O formato que apaixonou o publico
portugués esta de volta com novos
concorrentes, segredos surpreendentes e
com um prémio de 250 mil euros.

O Secret Story vai voltar a abrir as portas
para receber novos concorrentes e novos
segredos.

Cristina Ferreira é a anfitria desta edicao que
promete muitos mistérios e surpresas.
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ESTREIA SETEMBRO
Todos os dias na TVl e TVI Reality
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EM SETEMBRO, HA SEGREDOS QUE VOLTAM A GANHAR VOZ! ﬂ

Depois de um regresso apotedtico em 2024, que agarrou milhares de portugueses ao ecra desde o primeiro minuto, o Secret Story
esta de volta!

Uma edicio mais imprevisivel, mais intensa, mais desafiante e com o maior prémio de sempre: 250 mil euros em jogo.

Nada é o que parece. Um grupo de concorrentes fortes, ambiciosos e determinados entra numa casa onde cada gesto conta, cada
palavra tem peso, e s6 0s mais astutos conseguirdao manter o segredo até ao fim... e conquistar o prémio. Varias geragoes,
diferentes perfis e origens sociais refletem a diversidade da nossa sociedade. Essa pluralidade aproxima o publico, desperta
identificacdo e permite gerar empatia pelos participantes.

A nova casa do Secret Story vai surpreender tudo e todos, com cenarios renovados e espacos inéditos. Uma Sala de
Confrontos, onde as tensdes se resolvem... ou se agravam. Um recanto no jardim, que promete ferver em teorias, aliancas e
conspiracdes. Uma casa onde a arte se mistura com o mistério e cada detalhe pode ser uma pista escondida a vista de todos.
Segredos inconfessaveis, provas intensas, reviravoltas inesperadas e emocdes a flor da pele. Nesta casa, tudo pode mudar num ’
piscar de olhos. ﬁ

Prepare-se para mergulhar num jogo onde sé os mais fortes resistem. Uma nova era do Secret Story comeca agora e nada sera
como antes!




PERFIL DE TRANSMISSAO PREVISTO

ULTIMA SEMANA

DIARIO ESPECIAL

HORA (COMPACTO)

PERIODICIDADE 2% a 6% feira

2% a 62 feira 2% a 62 feira 2% a 62 feira Domingo

FAIXA HORARIA
PREVISTA

Access (18h) Access (19h) Prime Time Late Night Late Night Prime Time

2 e : :
Mm’ Canal inteiramente dedicado ao programa




Formato que representa o dia a dia dos
consumidores e que consegue grande
envolvimento emocional com o
publico, permitindo desenvolver
ativacoes surpreendentes, inovadoras
e impactantes, que criam proximidade
com a audiéncia.

Possibilidade de criar contetdos
Unicos e diferenciadores, que
potenciam conexao genuina e

organica entre marca e consumidor.

Tipologia de programas vencedora, em
todas as idades e em diversos targets:
Universo, Adultos, Responsavel de
compras, ABCD 15/54, entre outros,
preferem os reality shows da TVI.

Capaz de atrair novas geracoes pela
programacao cada vez mais
multiplataforma e casting real -
aposta em figuras reais.

Os concorrentes envolvem-se com as
marcas de forma Unica, sio heavy
consumers em alguns segmentos,

verdadeiros prescritores de produtos.

Emissdes em acesso, prime time e late
night, o que possibilita uma
comunicacao transversal ao longo da
semana, tanto em FTA como no cabo.

Cria tendéncias e gera debates, sendo
dos temas mais pesquisados no
Google e frequente trending topic nas
redes sociais. Sao programas Reality k
por serem baseados na "vida real”, o
que permite identificacao e
envolvimento diario com a
comunidade/publico.




OS NUMEROS | UM SUCESSO INCONTESTAVEL ==

As Galas de domingo contactam
semanalmente com mais de 1 MILHAO
E 700 MIL PESSOAS (adultos) e lideram

nos principais targets, em toda as
idades e regides.

O site registou mais de
3 MILHOES
UNIQUE USERS, 15 MILHOES de
VIDEOPLAYS
e 100 000 de PAGEVIEWS.

O Especial de prime time também é
um éxito, lidera em Adultos (+31%) e
em ABCD 15/54 (+24%) vs
concorrente direto.

O programa contacta com mais de 1

MILHAO E 100 MIL PESSOAS (adultos).

Redes Sociais com mais de 197
MIL SEGUIDORES no Instagram e
964 MIL no Facebook.

O Diario de 2% a 6° é o preferido entre
os 4/44 e em ABCD 15/54, onde lidera
com mais de 54% de audiéncia vs
segundo canal.

Extra em late night também liderou em
Adultos (+26%) e ABCD 15/54 (+36%)
vs concorrente direto.

Mais relevantes do que nunca, os reality
shows continuam a ser uma grande
tendéncia mundial, ADAPTADOS EM
MAIS DE 70 PAISES.

Fonte: CAEM/GFK. e Google Analytics . Target Adultos. Periodo: Setembro a Dezembro 2025 (Secret Story 2024).
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COM UMA FORTE
PRESENCA DIGITAL!

Os espectadores poderdo acompanhar todos os
momentos no TVI Player com conteldos live e
on demand.

Site onde se poderd acompanhar, em tempo
real, os concorrentes, com acesso aos melhores
momentos do programa, a conteldos exclusivos
e ainda a rever todos os programas, com mais
de 3 milhoes de unique users, 15 milhdes de
videoplays e 100 milhoes de pageviews.

Todos os conteldos na palma da sua mao através
da App TVI Reality, também no site do TVI Reality
e ainda no canal de youtube.

m Enviar mensagem

Secret Story TVI

“Esta & a Voz"

Pagina oficial do Secret Story - Desafio Final
Todos os dias, na @tvioficial

@ www.tvi.iol.pt/secretstory

sidores: soraiaramalho, manuelj.figueiredo + 7 outras pessoas
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oncorren...  Segredo

176 197 mil

cacoes

+197 MIL

SEGUIDORES

+1.9 MILHOES

ALCANCE

+964 MIL

SEGUIDORES

+2.3 MILHOES

ALCANCE

Fonte: GA4, Meta - Facebook e Instagram; Periodo: Setembro a Dezembro 2024



A CASA CRIA
VERDADEIRAS
ESTRELAS

O SUCESSO DE ANONIMOS POS
PARTICIPAGAO

Analisando o histoérico dos Ultimos anos
dos reality shows da TVI, é evidente o
vasto leque de concorrentes que, apos
a sua presenca no programa, se
transformaram em verdadeiros
influenciadores, com as suas paginas
nas redes sociais a registarem um
crescimento exponencial.

ALGUNS EXEMPLOS

FANNY RODRIGUES
538 MIL SEGUIDORES

MARCIA SOARES
195 MIL SEGUIDORES

[+ 3% 8

MARCO COSTA LILIANA FILIPA
607 MIL SEGUIDORES 850 MIL SEGUIDORES

mil:l\\

FRANCISCO CRISTIANA JESUS

MONTEIRO 560 MIL SEGUIDORES
221 MIL SEGUIDORES




COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de
comunicacao dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os
limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situagcdes a medida dos interesses de
comunicacao de cada anunciante. As presencas serao avaliadas caso a caso mediante
briefing do anunciante. O tempo de duracdo destas presencas sera definido caso a caso,
sendo a exposicao do produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o
contexto da agao ou da narrativa do programa. As presencas serao ainda partilhadas no
Instagram do programa.

AQUlSl(;AO DE DECOR: £ possivel adquirir um décor (ou parte dele) de forma

continua. Ao adquirir o décor o anunciante estara presente na casa de forma natural, na
dindmica diaria dos concorrentes. Esta aquisicdo nao prossupde a verbalizacao da marca
nem de caracteristicas do produto e sera avaliada apos briefing.

VEJA AQUI OS MELHORES EXEMPLOS

OS CLASSICOS

Festas
Telefone

Jantares Tematicos

Mini provas de vantagem para a Gala

Prova de acesso a Despensa
Prova de Imunidade

Outros - A definir caso a caso



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/

INTEGRACOES ESTRUTURAIS,
DECORES A MEDIDA

: PRREN L + Lavandaria
Wi | * Ginasio
+ Loungejogo
* Reciclagem
+ Aquecimento
« Cabine telefonica
« Cozinha
* Despensa
* Eletrodomésticos
« Coffee bar
*  Beauty/Makeup/Cabelo
+ Casade banho
* Dois quartos
« Sala multifungdées (Cubo)
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CONTEUDOS

FORMATO COMERCIALMENTE DINAMICO



COLOCACAO DE PRODUTO

2 GRANDES PILARES

PISTAS

Portas e paredes secretas.
Areas reservadas que
servirdo para criar conteludo
e integrar marcas!

MISSOES SECRETAS

Desafios que, qguando bem
sucedidos, fardo os jogadores
ganhar dinheiro ou pistas.

Por exemplo: um presente -
produto marca
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NOVAS OPORTUNIDADES

EMPRESA DE SEGURANCA / BANCO /
SEGURADORA / MARCA DE MALAS

Quem segura o prémio de & o
250.000¢€? :

o
Quem guarda o que esta na mala
icone do SS?

O adereco mais marcante do
formato! Na gala de estreia B
esconde o segredo e, mais tarde, '
o dinheiro que vao conquistando
ao longo do programa. Na gala o
final € aberta a mala e descobrem 1
quando conquistaram.

Ou ser simplesmente a mala hiih '
dos concorrentes, onde guardam % ‘m
0S seus pertences. 5

COLOCACAO DE PRODUTO

SECRET BRAND

Ao longo dos dias, serao
introduzidas pistas na
casa para que os
concorrentes descubram
qual é amarca. A
comunicagao sera feita
através de mensagens
relevantes, integradas de
forma organica na
dindmica do jogo e
totalmente alinhadas
com o formato.

CACIFOS - ENTREGAS /
CORREIOS / BETTING

+  Quem fornece as
pistas dos segredos?

+  Momento de
impacto editorial em
que os concorrentes

tém acesso a

informacao!

.




AGENCIA ABREU
AMBRE SOLAIRE
A VACA QUE RI
AUSONIA

A VACA QUE RI
BECKEN
BETANO
BURGUER KING
CASTRO ELETONICA
CONTINENTE
DECO

DONUTS

EMMA
EDICLUBE
EGF

ESPACO CASA
FAIRY
FRUCTIS

GARNIER
GATO PRETO
GILLETTE
GROUP SEB
(ROWENTA/M
OULINEX)
IZIDORO
INTERMACHE
LUSIAVES

LEBULL

LEMON FIT

LENOR

MAYBELLINE

MEN EXPERT

MR PIZZA

NORWEGIAN SEAFOOD
COUNCIL

COLOCACAO DE PRODUTO

ALGUMAS MARCAS QUE JA INTEGRARAM REALITY SHOWS NA TVI:

- OLA
« ORALB

« PANTENE

« PALADIN

« PLANTA

« RELOGIOS ONE
« RELISH

. SPV

« SHEIN

« SOLARIS

« SWIFFER

« SKINLABO

« SGL

TAMPAX

THE FORK
TRAGA PILHAS
TOP BRANDS
UBER EATS
WINESTONE
VENUS
WORTEN
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COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO (por presenca):

PRESENCAS ESPECIAIS - MEDIA PRESENGAS ESPECIAIS - PRODUGAO (%)

PROGRAMA

TVITJFE'T'\E,\III';E’:?_ITY DIGITAL TELEVISAO DIGITAL
DIARIO 22 A 6* - ULTIMA HORA (18H) 6 000€ 900€ 1800€ 900€
DIARIO 22 A 62 - DIARIO (19H) 6 600€ 900€ 1800€ 200€
DIARIO 22 A 6 - ESPECIAL (PT) 9 600 900€ 4 800€ 900€
DIARIO 2° A 62 - EXTRA (LN) 3 000€ 900€ 1800€ 900€
GALA DOMINGO (PT) 9 600€ 900€ 4 800€ 900€

(*) este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel).

Notas:

* A hora de emissdo das presencas é referente a passagem do programa na TVI. Na TVI Reality a presenca podera ser emitida num outro horario;
+ Valores sujeitos a revisdo tendo em conta a especificidade da presenca;
+ Valores de media e producao para a aquisicao de décor/decores serdo a orgamentar caso a caso apos briefing;
» Os valores relativos a investimentos de producao contemplam apenas 1 cachet.
Eventuais VT'S a incluir, gravacdes no exterior ou necessidades de décor ndo previstas serdo objeto de orcamento,
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OCINIO
O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:
» Junto as autopromocdes do programa na TVl e TVI Reality: cartao de 5" (minimo 51 inser¢des), com referéncia em voz off ao anunciante,
com a seguinte distribuicdo:
i o FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tu N° DE INSERGCOES 7 1 4 1 2 25
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tuirasks:
N° DE INSERGOES 6 9 6 5 0 26
» Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (44 insercoes);
* Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (42 inser¢oes);
* Nos blocos dos programas na TVI: spot com duracdo opcional (23 inser¢oes);
* Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duracdo opcional (28 inser¢oes);
» Plataformas digitais: pre/mid/post roll com duracdo opcional até 30" (25 000 visualizagoes).
| 3
INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duragao do spot/preroll e nUmero de semanas contratadas): i
CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20" + PREROLL 20"
4 SEMANAS 132 850€ 247 730€
Notas:
m‘ » Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio ndo tiver j& sido comprado por
E um concorrente.
k + Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes, por favor contacte-nos.
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PUBLICIDADE EM
ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizacao de
insercoes de publicidade em ecra fracionado durante a sua
exibicdo. Esta forma de comunicacao tem grande impacto

e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem
interrupcao para intervalo. O nUmero de insercdes por
programa é variavel e sera definido posteriormente, tendo
em conta a natureza e a integridade do conteudo do
programa e os interesses de comunicacao do anunciante.

CARACTERISTICAS:
INVESTIMENTO Insercao exibida de forma individualizada;

Area maxima de inser¢ao: equivalente a V4 do ecrg;

MEDIA PRODUCAO Separacao grafica entre os 2 conteldos; i

Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao.

Por insercao Por execucao: 1 500€
Valor negociado do anunciante (Este valor exclui qualquer margem
+ 100% de sobretaxa de intermediacao/rappel)

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

Notas:
Valor de produgao contempla até ao limite de duas alteragdes. Outras revisbes estio sujeitas a orgamento.


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacao
de telepromocdes. A escolha deste formato,
além de permitir um alto envolvimento do
produto/marca Ccom O programa, permite ao DIARIO 2° A 6> - ULTIMA HORA 18H
anunciante passar mensagens de caracter
publicitario, com explicacao e call to action.
As telepromocdes sdo gravadas no décor do 2* A 6* - ESPECIAL PT
programa e exibidas no decorrer do mesmo. 25 A 6°- EXTRA LATE NIGHT

GALA DOMINGO - PRIME TIME

INVESTIMENTO:

FAIXA HORARIA

DIARIO 2° A 6 - DIARIO 19H

MEDIA _ PRODUGAO (*)
(POR INSERCAO) (POR EXECUCAO)
4 200€ 1800€
7 200€ 1800€
9 000€ 3000€
3000€ 1800€
9 000€ 3000€

(*) Este valor exclui qualguer margem de intermediacdo/rappel).

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

Notas:
Os presentes estdo sujeitos a revisdes regulares;
Duragdo de 60" (para as telepromocgdes com duracdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversao em vigor);

Materiais graficos deverao ser enviados com uma semana de antecedéncia;
Gravagdo Live on tape. Execugdo simples e sem edicao;
Cada telepromocdo sé pode ser exibida uma vez;

Os investimentos de producao poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;
O guido ¢é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que deverd ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Eventuais telepromogdes ja gravadas e ndo exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serdo faturadas pela TVI pelo valor que foi objeto de acordo.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/

DIGITAL

MacBook Air

Tendo em conta os objetivos de comunicacdo de cada anunciante,
é possivel criar solugdes a medida de cada um. Cada presenca sera
analisada e construida mediante briefing do anunciante.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.

Para uma maior associagdo dos anunciantes as plataformas digitais
do programa, propomos os seguintes packs de media:

FORMATO IMPRESSOES PERIODO INVESTIMENTO

Mega
SITESSETVI  Billboard 000000 , 5 400€
PLAYER semanas
Halfpage 800 000 3200€

FORMATO VISUALIZAGOES PERIODO INVESTIMENTO

75000 2 625€
SI'I;EI-:SYEE;W Preroll 200000 4 semanas 6 500€
400 000 12 000€

19




LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicdo do mercado o seu portfélio de marcas,
elementos identificativos, caras e contetlidos, adicionando assim
valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos
clientes. O licenciamento permite também um conjunto de
solucdes de ativacao das marcas dos anunciantes nos seus
pontos de venda ou nos canais de comunicacao préprios.

SECRE
STORY

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

tvi
*Consulte-nos para condi¢des especificas.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

> WS

10.

1

13.
14.

15.
16.

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicdes especiais;
Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicao e IVA a taxa legal:
A contratagdo de espago far-se-a de acordo com as Condigdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢cdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderdo ser consideradas como validas, estando sujeitas a
renegociacao. No caso de proposta de colocacdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizacdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela
negociacao e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da
TVI/ MCD;

Os investimentos acordados para colocacdo de produto, producdo, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra
de media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢des preferenciais nos blocos do programa. A ocupagdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricado do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas
se encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

. Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;
12.

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucbes dos cartdes de patrocinio deverao
ser feitas pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocagdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, serd faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocacao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢do de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteldo terdo
de ser novamente validadas.

CONTACTE-NOS

MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo,
2734-502 Barcarena

TELEFONE: + 351 214 347 527

TEMOS TUDO A VER EMAIL: comercial.externo@tvi.pt

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



mailto:comercial.externo@tvi.pt
http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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